EK-6
Hedef Pazar Basvuru Formu

Destek Kapsamindaki Markanin Ada:
Destek Kapsamindaki Sirketin Unvani:

Markanin Yurti¢i Tescilinin/Tescil Basvurusunun Ait Oldugu Sirketin Unvani:
(Yurtdisi marka tescilinin ya da marka tescil basvurusunun, destek kapsamindaki markanin yurtici
marka tesciline sahip sirket adina olmas: gerekir.)

Bakanhk Onayma Sunulan Hedef Pazarlar:

1.
2.
3.
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ULKE 1:
(Onaya sunulan her yeni hedef pazar icin ayri doldurulmasi gerekir.)

Boliim 1: Hedef Pazardaki Ilgili Sektore Iliskin Bilgiler
(En giincel verilerin kullanilmas: gerekir.)

1.1.  Hedef Pazarda Tlgili Sektore Iliskin Uretim ve Dis Ticaret Verileri ve Analizi

1.2.  Sektére ve Uriine Iliskin, Ulkemize ve diger Ulkelere Yénelik Uygulanan Giimriik
Vergileri ve Tarife Dis1 Engeller

1.3.  Hedef Pazarda Ilgili Sektore iliskin Dagitim Kanal Yapisi

1.4. Hedef Pazarda Ilgili Sektore liskin Egilimler ve Pazara iliskin Onemli olan Diger
Bilgiler

Boliim 2: Hedef Pazar Se¢im Kriterleri

(ligili hedef Pazar secilirken giincel veriler kapsaminda hangi kriterlerin baz alinarak séz

konusu pazarin se¢ildigi konusunda detayli bilgi verilmesi gerekir.)

Boliim 3: Hedef Pazarda Faaliyet Gosteren Rakiplerin Analizi

3.1. Hedef Pazarda Faaliyet Gosteren Rakiplere Iliskin Genel Durum (pazar paylar:
bazinda bilgi verilmesi gerekmektedir)

3.2. Firma bazinda Rakip Analizi

a) Rakip Firma 1 (rakip hakkinda genel bilgi, hedef pazardaki faaliyetler, stratejileri vb.)
b) Rakip Firma 2 (rakip hakkinda genel bilgi, hedef pazardaki faaliyetler, stratejileri vb.)
c) Rakip Firma 3 (rakip hakkinda genel bilgi, hedef pazardaki faaliyetler, stratejileri vb.)

Boliim 4: Hedef Pazara Giris Stratejisi ve Faaliyet Plan1

4.1. Hedef Pazara Giris konusunda Planlanan Firma Faaliyetleri (ilgili pazara giris ve
derinlesme stratejisi, dagitim kanali segimi, sirket kurulusu, lokasyon segimi, ilgili iilkede
katilim saglanmast planlanan fuar ve gercgeklestirilecek tanitim faaliyetlere iliskin ayrintilar,

vb.)

4.2. Marka/ Turquality Destek Programinda Bulunan Destek Kalemleri Kapsaminda
Planlanan Faaliyetler ve Bu Faaliyetlere iliskin Planlanan 5 Yillik Biitce

4.3. Destek Siiresi Sonunda Hedef Pazarda Ulasilmas1 Ongoriilen Konum
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Boliim 5: Marka Tescil Basvuru Durumu

Destek Kapsamindaki Markann Ilgili Pazarda Tescil Durumu

(igili hedef pazardaki marka tescilinin ya da marka tescil basvurusuna iliskin belgenin
basvuruya eklenmesi gerekir. Marka tescil belgesi veya marka tescil basvurusu bulunmayan
tilkeler i¢cin hedef pazar onayi gerceklestirilmez. Elektronik ortamda dogrulamasi yapilamayan
marka tescil belgesinin/marka tescil basvuru belgesinin ilgili Bakanlik Yurt Disi Temsilcisine
onaylatilmasi gerekir.)

Marka Tescili Mevcut O Marka Tescil Bagvurusu Mevcut [

Yetkili imza/imzalar
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